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INTRODUCTION

Chaque année, les parcs et événements se parent de jeux
gonflables destinés a un large public créant ainsi des animations
ludiques et originales pour enfants et adultes. Face a cet
engouement populaire, de plus en plus d'entrepreneurs
choisissent de se lancer dans une activité de location de
structures gonflables.

Regroupant gestion événementielle, pilotage entrepreneurial,
supervision des achats et administration commerciale, une telle
activité dispose de plusieurs facettes qui séduiront un grand
nombre de self-made-men. Comment se lancer dans la location
de jeux gonflables ? Quelles sont les grandes questions a se
poser ? Nous allons vous donner toutes les clés pour réussir
votre projet professionnel et vous lancer dans l'univers des
chateaux gonflables en toute simplicité.

Bonne lecture!
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En amont de votre projet, commencez par définir votre cible principale.
Quel type de personnes souhaitez-vous principalement cibler ? La
location peut intéresser des professionnels, des associations, des
collectivités, des écoles/universités mais aussi des particuliers. Il faut
donc examiner les cibles possibles et trouver celle que vous souhaitez
attirer en priorité. Renseignez-vous sur vos clients, rassemblez un
maximum d'informations sur leur localisation, leurs habitudes et les
différents événements qui ont déja été organisés par des tiers.

Votre cible-type peut aussi étre déterminée en fonction de la géographie
de votre service. La location est une activité de proximité : la majeure
partie des entreprises événementielles ont un champ d’action régional.
En effet, la location nécessite des frais logistiques liés a la manipulation, a
I'installation ou a la désinstallation de structures gonflables qui obligent
souvent d’avoir un périmétre d’action régional plutot que national.

INIR VOTRE CIBLE /
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CONNAITRE
VOTRE
MARCHE

Parce que votre cible est régionale, prenez le temps d’observer les
concurrents sur votre secteur géographique. Leurs catalogues, les prix
pratiqués, les avis clients, leur image de marque etc. sont autant
d’'indicateurs qui vous permettront de cerner les offres concurrente et
d’améliorer votre positionnement. Comment faire ? Rien de plus facile :
une simple recherche sur Google avec des mots-clés tels que « location
chateau gonflable », location structure gonflable » vous donneront non
seulement la liste de vos concurrents, leur localisation et les sites web
associés.

Vous avez plusieurs concurrents ? Pas de panique, il y a de la place pour
tout le monde ! Observez leurs offres produits, leurs prix et regardez si
certaines catégories de jeux gonflables sont manquants. Fixez le « juste
prix », celui qui vous fera gagner un client sans nuire a votre Image de
marque... et a votre rentabilité !
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ADAPTES




COMMENT RECONNAITRE
UNE STRUCTURE
GONFLABLE DE QUALITE ?

Une structure gonflable est considérée de qualité premium lorsqu’elle
répond aux exigences professionnelles en vigueur sur le marché :

Conforme norme EN14960

Toile PVC 650 G Brillante

Quadruple couture aux points de tension
Protection anti-feu M2

Intégration de la technologie Gator Mouth System

L'importance de la sécurité

Choisir une structure gonflable de qualité premium vous permettra de
proposer des jeux en toute sécurité et de posséder un parc de jeux
gonflables fiables et pérennes. La qualité du produit permettra par la
suite d'influencer le prix de la location et I'image de votre entreprise
événementielle.

ETAPE 4 | CHOISIR DESWPRODUINS'ADAPTES
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ETAPE 4 | CHOISIR DESIPRODUITS ADAPTE
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Afin d’engager un nombre de clients de plus en plus grand : travaillez votre
image de marque ! Elle permet a vos futurs clients de vous identifier en un
clin d'eeil. Choisissez un nom d’entreprise et une charte graphique qui
permet d'identifier clairement vos produits et services. Les noms courts
facilitent la mémorisation.

Vous pouvez aussi créer un logo qui représentera votre entreprise. A partir
de ces éléments, vous pouvez construire vos flyers, votre catalogue et
votre site internet.

5E DE MARQUE




DECLARER ... .
VOTRE
ACTIVITE

Apreés la mise en place des éléments fondamentaux de votre entreprise, il
faut vous déclarer comme loueur. Auto-entrepreneur, SARL, SAS et bien
d’autres encore : de nombreux statuts sont disponibles pour la location
événementielle. Votre choix doit se faire en fonction du nombre de
personnes a l'origine du projet de création d’entreprise et de votre a
secteur d'activité.

Chaque statut ayant ses spécificités, il est donc indispensable de bien les
étudier en amont afin de choisir celui qui vous correspondra le plus a vos
ambitions entrepreneuriales.
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ATTIRER DE
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NOUVEAUX [
CLIENTS

Les clients potentiels vont devoir découvrir votre activité rapidement ! Pour
vous faire connaitre, il faut passer par une belle campagne de communication en
ligne ainsi que de la promotion papier.

Pour la réaliser, plusieurs choix s'offrent a vous :

Misez sur une communication de proximité : privilégiez Google My Business
pour vous faire une place sur Google et vous faire connaitre des clients
proches de votre zone géographique.

Optez pour un site vitrine : choisissez de créer votre propre site vitrine dans
lequel vous présenterez I'ensemble de vos produits et services. CVous
pouvez utiliser un grand nombre de plateformes gratuites telles que
WordPress, Shopify etc.

Faites-vous connaitre sur les réseaux sociaux de vos clients : Instagram,
Facebook sont les réseaux incontournables plébiscités par un grand nombre
de vos clients. Annoncez votre ouverture, communiquez sur les événements
clients, présentez vos nouveautés : fidélisez vos clients tout en attirant de
nouveaux prospects.

Il est aussi possible de réaliser un communiqué de presse a destination des
médias traditionnels comme les magazines, la radio ou la télévision.
N’hésitez pas a jouer avec le bouche a oreille en contactant votre réseau.
Vous pouvez aussi accrocher des affiches, distribuer des flyers ou contacter
directement vos potentiels clients (collectivités, écoles, etc.). lls seront
sirement ravis d'avoir des contacts professionnels pour les accompagner
sur leur prochain événement.

Astuce : pensez a adapter votre communication en fonction de votre cible. Si vous
souhaitez attirer des BDE ou des associations étudiantes, il est préférable de choisir les
réseaux sociaux. Si vos locations sont plutot destinées a professionnels, il est peut-étre

préférable de parler de votre entreprise dans un magazine destiné a cette cible.

ETAPE 7 | ATTIRER DE NOUVEAUX CLIENTS



PROPOSER UN
SERVICE DE
QUALITE




Un bon accompagnement permet de satisfaire |
contact, comprenez ses besoins et ses attentes
gonflable adapté. N’hésitez pas a lui demander s
nombre de visiteurs attendus.

A partir de ces critéres, proposez différents devis et structures g

Un client peut plus facilement recommander votre entreprise s'il a été
complétement satisfait de vos services.

ETAPE 9 | ACCOMPAGNER VOTRE CLIENT
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